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ENSEIGNEMENTS 
Stratégie, Management, Marketing, Théorie des organisations, etc. 
Public de tous niveaux, en formation initiale et en alternance, en français et en anglais 
 
 

PRIX ET RECOMPENSES, MEDAILLES, AUTRES 
Prix de la FCD (Fédération du Commerce et de la Distribution) pour une communication lors 
du 18ème colloque international Etienne Thil, Paris, 14-15-16 octobre 2015. 
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PUBLICATIONS  
 

▪ Revues scientifiques à comité de lecture classées HCERES  
 
Cassou F., Gauthier M.F., Mazières B. (2022), Conséquences comportementales de la 

légitimité territoriale des grandes surfaces alimentaires et vente de produits locaux, Systèmes 

Alimentaires / Food systems, n°7/1 [Rang 4 CNRS et FNEGE, Rang C HCERES]. 

 
▪ Ouvrages et Chapitres d’ouvrage 

 
Mazières B., Gauthier M.F., Cassou F. (2024). La grande distribution alimentaire aurait-elle 
une légitimité à participer aux PAT ? Le point de vue des consommateurs, in Banzo M., 
Beaurain C., Del’Homme B. et Lemarié-Boutry M., Agriculture, Alimentation, Territoire, Paris, 
Quaé.  
 
▪ Colloques scientifiques avec actes 

 
Bourliataux-Lajoinie S., Gauthier M.F., Agbokanzo K. et Mazières B. (2024). 2D Virtual Reality 
tour of a UNESCO Site: A Promotional Attraction or a Substitute? The Case of the Lascaux Cave 
(France) - 53rd annual conference of the European marketing academy, Bucharest, Romania, 
28-31 May 
Gauthier M.F., Bourliataux-Lajoinie S., Agbokanzo K. et Mazières B. (2024). « A virtual reality 
visit to a UNESCO site: A loss leader or a substitute? The case of the Lascaux cave. » 23rd 
International Marketing Trends Conference January 18-20 
Cassou F., Gauthier M.F., Mazières B. (2021). L’influence de l’attitude des consommateurs à 
l’égard des produits alimentaires locaux et de la proximité perçue sur la légitimité territoriale 
d’un point de vente, 16ème journée AFM du Marketing Agroalimentaire, Montpellier, 24 
septembre. 
 


